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Valutare per comprendere, 

apprendere e migliorare

La valutazione 

nella Compagnia
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Valutazione e domande cognitive del Bando In Luce

I progetti sostenuti sono stati 
capaci di avere un effetto?

Come hanno funzionato 
i processi attivati dal Bando?

Quali risultati 

sono stati raggiunti?

Il monitoraggio 
(quantificare gli output)

La valutazione

(stimare gli outcome)
Analisi di implementazione

La valutazione del Bando In Luce
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L’analisi di implementazione: comprendere i processi
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Apprendere 

dal Bando “In Luce” 
I principali risultati della valutazione



7

Metodo

Sfide

Costruzione 

di un sistema 

informativo 

terriroriale

Diversità 

dei territori 

oggetto 

di intervento

Monitoraggio 

quantitativo 

degli output 

dei progetti

Eterogeneità 
delle proposte 

progettuali

Valutazione 

degli impatti 

con approccio 

controfattuale

Ricadute 

economiche 

e dinamiche 

turistiche

Analisi 

qualitativa 

su sei 

casi studio

Legacy 
dei progetti oltre 

le evidenze 

quantitative

Perché un approccio quantitativo al monitoraggio 
e valutazione di In Luce?
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§ Atlante Statistico dei Comuni 
ISTAT

§ Censimento ISTAT Musei

§ Indicatori ISTAT su categoria 

e densità turistica 

§ Indicatori SNAI comunali su aree 
interne 

§ Wikidata

§ APL
§ Booking

§ TripAdvisor

§ 30 indicatori 
di output su 8 ambiti 

di monitoraggio

Data crunching
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Dashboard dinamica con i principali indicatori
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Lavoro 
Attivazioni contratti  

Camere
Indicatore di occupazione e prezzi

 

Nei punti di interesse 

turistico / culturale

Impatti: la triangolazione
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Lavoro 
Attivazioni contratti  

Camere
Indicatore di occupazione e prezzi

 

Nei punti di interesse 

turistico / culturale

Impatti: la triangolazione
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Lavoro 
Attivazioni contratti  

Camere
Indicatore di occupazione e prezzi

 

Nei punti di interesse 

turistico / culturale

0

10

20

30

40

50

60

70

giu lug ago set ott nov dic

Prezzi medi delle camere nei fine settimana, comuni 
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Impatti: la triangolazione
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Lavoro 
Attivazioni contratti  

Camere
Indicatore di occupazione e prezzi

 

Nei punti di interesse 

turistico / culturale
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Attivazione culturale (6 progetti)

Progetti che intervengono su aree poco turistiche e con identità culturale non ancora sufficientemente valorizzata. 

Strategia: attivare dinamiche di attrattività turistica puntando su risorse culturali poco riconosciute o apprezzate.

Diversificazione culturale (4 progetti)

Progetti che intervengono su aree poco turistiche e con identità culturale non ancora sufficientemente valorizzata. 

Strategia: attivare dinamiche di attrattività turistica puntando su risorse culturali poco riconosciute o apprezzate.

Progetti che intervengono su territori con una domanda turistica forte, ma non legata all’attrattività culturale. 

Strategia: valorizzare l’identità culturale locale facendo leva su flussi turistici preesistenti e ampliando così 
l’offerta di prodotti turistici del territorio. 

3 modelli di promozione turistico-culturale
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Operatori settore turistico

Organizzazioni culturali

Imprese

Enti pubblici

Attivazione culturale
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Numero medio 

di attori coinvolti 

per comune 

Forme diverse di reti extra-parternariato
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Frequenza di azioni di marketing territoriale
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Denominazione comune

Creazione logo/marchio

Comunicazione nuovo brandProduzione di gadget

Servizi comuni all'area

Attivazione culturale

Diversificazione culturale

Leva Turistica
Produzione 
di gadget


