In Luce.

La valorizzazione culturale
per lo sviluppo sostenibile dei territori:
nuove interpretazioni, percorsi e risultati.
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1 principali risultati
della valutazione
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La valutazione
nella Compagnia

Valutare per comprendere,
apprendere e migliorare




La valutazione del Bando In Luce

Valutazione e domande cognitive del Bando In Luce
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sono stati raggiunti? capaci di avere un effetto? | processi attivati dal Bando?




La valutazione: quantificare 1 risultati
¢ stimare 1’1mpatto O
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[’analis1 di implementazione: comprendere 1 processi
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BANDO IN LUCE
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Apprendere
dal Bando “In Luce”

I principali risultati della valutazione




Perche un approccio quantitativo al monitoraggio
¢ valutazione di In Luce? —~

Legacy
dei progetti oltre

Diversita Eterogeneita Ricadute

Sfide dei territori delle proposte economiche
le evidenze

quantitative

oggetto progettuali e dinamiche
di intervento turistiche




Data crunching

1. Costruzione di un

sistema informativo
territoriale

2. Monitoraggio 3. Valutazione degli
quantitative dei progetti > impatti

4, Analisi qudlitativa su
casi studio di
approfondimento

con indicatori socio-

*Mappaturadei territon
interessati dagli interventi

economici, demografici e
di offerta culfurale-turistica

sCosfruzione di una
grigha di rilevazione
degli output
progettudliin base a
8 dimensioni
anadlitiche

*Advanceddala
analytics per
misurare impatii sulle
dinamiche turistiche
attivazione di risarse

economiche

*6 progettiselezionalti
per validare e
approdondire le
evidenze
quanfitative

Atlante Statistico dei Comuni
ISTAT

Censimento ISTAT Musei
Indicatori ISTAT su categoria

e densita turistica

Indicatori SNAI comunali su aree
interne

Wikidata

= 30 indicatori
di output su 8 ambiti
di monitoraggio

= APL
= Booking
= TripAdvisor




Dashboard dinamica con 1 principali indicatori

Tutti i progetti In Luce - Dashboard

Dashboard per la visualizzazione dei dati riguardanti i territori interessati dai quindici progetti.

Scegli il progetto di tuo interesse oppure prosegui sulla pagina contenente la panoramica generale!
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Impatti: la triangolazione

> Lavoro

Attivazioni contratti

> Camere

Indicatore di occupazione e prezzi

Nei punti di interesse
turistico / culturale
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Impatti: la triangolazione

> Lavoro

Attivazioni contratti

Assunzioni - Solo Commercio, Alloggio e Ristorazione
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0,0
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—— comuni di controllo = comuni di intervento
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Impatti: la triangolazione

> Camere

Indicatore di occupazione e prezzi

Prezzi medi delle camere nei fine settimana, comuni
senza una specifica vocazione turistica
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Impatti: la triangolazione

Nei punti di interesse
turistico / culturale
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Numero di recensioni relative a punti di interesse
presenti nel territorio comunale

Trim1

Trim2 Trim3 Trim4

—comuni di intervento

Trim1 Trim2

= comuni di controllo

Trim3

Trim4
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3 modelli di promozione turistico-culturale o

> Attivazione culturale (6 progetti)

Progetti che intervengono su aree poco turistiche e con identita culturale non ancora sufficientemente valorizzata.

Strategia: attivare dinamiche di attrattivita turistica puntando su risorse culturali poco riconosciute o apprezzate.

> Diversificazione culturale (4 progetti)

Progetti che intervengono su aree poco turistiche e con identita culturale non ancora sufficientemente valorizzata.

Strategia: attivare dinamiche di attrattivita turistica puntando su risorse culturali poco riconosciute o apprezzate.

Progetti che intervengono su territori con una domanda turistica forte, ma non legata all’attrattivita culturale.

Strategia: valorizzare 'identita culturale locale facendo leva su flussi turistici preesistenti e ampliando cosi
I'offerta di prodotti turistici del territorio.
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Different1 proposte progettuali

Percentuale iniziative
per tipologia

Installazione materiale
divulgativo

- Attivazione culturale
Diversificazione culturale

-—| eva Turistica

Attivita esperienziali
40%

35%

30%

Percorsi tematici
(tour/escursioni)

Iniziative artistiche/
musicali
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Forme diverse di ret1 extra-parternariato

Numero medio

di attori coinvolti
per comune

Enti pubblici

- Attivazione culturale
Diversificazione culturale

-—| eva Turistica

Operatori settore turistico

9

)
|

Imprese

Organizzazioni culturali
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Frequenza di azioni di1 marketing territoriale

Denominazione comune
]

@8
0,6
.. - 0 ) )
Servizi comuni all'area Creazione logo/marchio
= Attivazione culturale
Diversificazione culturale
==| eva Turistica . : :
Produzione Comunicazione nuovo brand

di gadget
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